
จีนจะกลายเปนตลาดสินคา Luxury ท่ีสําคัญและใหญท่ีสุดภายในป ค.ศ. 2025 
-------------------------------- 

รายงานวิจัยตลาดของบริษัทท่ีปรึกษา Bain & Company ท่ีเผยแพรเม่ือวันท่ี 18 พฤศจิกายน 2563 

ระบุวา จีนจะเปนตลาดสินคา Luxury ท่ีใหญท่ีสุดในโลกภายในป 2568 (ค.ศ. 2025) โดยผูบริโภคชาวจีนมี

สัดสวนเกือบครึ่งหนึ่งของการใชจายท่ัวโลก และในป 2563 จะมีเพียงจีนประเทศเดียวในโลกท่ีมีการเติบโตของ

ยอดขายสินคา Luxury 

ในชวงป 2563 การแพรระบาดของ COVID-19 ทําใหการเดินทางระหวางประเทศลดนอยลง 

ผูบริโภคชาวจีนจึงหันมาซ้ือสินคา Luxury อาทิ กระเปา เสื้อผา เครื่องประดับ และไวน ท่ีมีจําหนาย

ภายในประเทศมากข้ึน สงผลใหยอดขายของสินคา Luxury ในปนี้จะมีมูลคาประมาณ 52,000 ลานเหรียญสหรัฐฯ 

เพ่ิมข้ึนรอยละ 45 เม่ือเทียบกับปท่ีผานมา ขณะท่ียอดขายสินคา Luxury ท่ัวโลกจะมีมูลคากวา 258,000 ลาน

เหรียญสหรัฐฯ ลดลงรอยละ 23 เม่ือเทียบกับปท่ีผานมา ซ่ึงจะเปนการลดลงมากท่ีสุดและเปนการลดลงครั้ง

แรกนับตั้งแตป 2552 เปนตนมา เนื่องจากการระบาดของ COVID-19 สงผลใหมีการใชจายท่ีลดลง และ

คาดการณวา ตลาดสินคา Luxury ท่ัวโลกมีแนวโนมท่ีจะฟนตัวเทียบเทาระดับเดียวกับป 2562 ภายในสิ้นป 

2565 หรือตนป 2566 โดยไดรับแรงหนุนจากยอดขายท่ีเติบโตในจีนและการซ้ือสินคาผานชองทางออนไลน  

ในชวงกอนการแพรระบาดของ COVID-19 นักเดินทางระหวางประเทศโดยเฉพาะนักทองเท่ียวชาว

จีนไดกระตุนตลาดสินคา Luxury ในยุโรปและสหรัฐฯ เปนสวนใหญ และในชวงการแพรระบาดฯ               

จีนสามารถควบคุมสถานการณไดดี จึงคาดการณวาตลาดสินคา Luxury ในจีนจะฟนตัวไดอยางรวดเร็ว           

ภาคธุรกิจตางๆ ในจีนจะกลับมาดําเนินการไดตามปกติ ขณะท่ีจํานวนผูซ้ือสินคา Luxury ภายในประเทศจีน

จะเพ่ิมข้ึน เนื่องจากไมมีการเดินทางไปตางประเทศ ขณะท่ีเศรษฐกิจเอเชียยังอยูในชวงการฟนตัว แตสหรัฐฯ 

คาดวาจะยังคงซบเซา และยุโรปยังตองตอสูกับการแพรระบาดท่ียังมีผูปวยติดเชื้อเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 

การแพรระบาดของ COVID-19 ทําใหการซ้ือขายสินคา Luxury ทางออนไลนเพ่ิมข้ึนอยางมากในป 

2563 คิดเปนสัดสวนรอยละ 23 ของการซ้ือสินคาท้ังหมด เพ่ิมข้ึนจากปกอนประมาณ 2 เทา (จากรอยละ 12) 

และคาดวาภายในป 2568 การซ้ือสินคาทางออนไลนจะเปนกลไกสําคัญของการบริโภคสินคา Luxury ท่ัวโลก 

นอกเหนือจากการซ้ือสินคา Luxury จากรานคาผานชองทางออฟไลนแลว ผูบริโภคชาวจีนคาดหวังวา         

แบรนดตางๆ จะใชชองทางดิจิทัลเพ่ือนําเสนอสินคาเพ่ือใหสามารถเขาถึงสินคางายข้ึน รวมถึงการแนะนํา

เก่ียวกับสินคาผานแพลตฟอรมโซเชียล เชน Little Red Book (Xiaohongshu) และคลิปวิดีโอใน Douyin 

ของจีน (หรือ Tiktok) เสริมจากโปสเตอรโฆษณาแบบออฟไลน เชน แบรนด Cartier ของฝรั่งเศสไดเปดราน

ออนไลนบน Tmall Luxury Pavilion ของ Alibaba และทําใหมียอดขายเพ่ิมข้ึนตั้งแตเดือนมกราคมท่ีผานมา 

ความเห็น 
จีนยังคงเปนตลาดศักยภาพและตองการสินคาคุณภาพมากข้ึน ประกอบกับนโยบายของรัฐบาลจีนท่ี

สงเสริมการนําเขา ธุรกิจบริการ และการยกระดับการบริโภค ตามนโยบายการเปดกวางในการพัฒนาประเทศ 

โดยมีพาณิชยอิเล็กทรอนิกสเปนชองทางการคาท่ีสําคัญท่ีชวยลดชองวางของอุปสรรคในการเดินทางระหวาง

ประเทศ  

ท่ีมา https://enapp.chinadaily.com.cn/a/202011/21/AP5fb856d9a310b0a661bf571c.html 
-------------------------------- 

สพต. ณ กรุงปกก่ิง  

พฤศจิกายน 2563 


